
จีนจะกลายเปนตลาดสินคา Luxury ท่ีสําคัญและใหญท่ีสุดภายในป ค.ศ. 2025 
-------------------------------- 

รายงานวิจัยตลาดของบริษัทท่ีปรึกษา Bain & Company ท่ีเผยแพรเม่ือวันท่ี 18 พฤศจิกายน 2563 

ระบุวา จีนจะเปนตลาดสินคา Luxury ท่ีใหญท่ีสุดในโลกภายในป 2568 (ค.ศ. 2025) โดยผูบริโภคชาวจีนมี

สัดสวนเกือบครึ่งหนึ่งของการใชจายท่ัวโลก และในป 2563 จะมีเพียงจีนประเทศเดียวในโลกท่ีมีการเติบโตของ

ยอดขายสินคา Luxury 

ในชวงป 2563 การแพรระบาดของ COVID-19 ทําใหการเดินทางระหวางประเทศลดนอยลง 

ผูบริโภคชาวจีนจึงหันมาซ้ือสินคา Luxury อาทิ กระเปา เสื้อผา เครื่องประดับ และไวน ท่ีมีจําหนาย

ภายในประเทศมากข้ึน สงผลใหยอดขายของสินคา Luxury ในปนี้จะมีมูลคาประมาณ 52,000 ลานเหรียญสหรัฐฯ 

เพ่ิมข้ึนรอยละ 45 เม่ือเทียบกับปท่ีผานมา ขณะท่ียอดขายสินคา Luxury ท่ัวโลกจะมีมูลคากวา 258,000 ลาน

เหรียญสหรัฐฯ ลดลงรอยละ 23 เม่ือเทียบกับปท่ีผานมา ซ่ึงจะเปนการลดลงมากท่ีสุดและเปนการลดลงครั้ง

แรกนับตั้งแตป 2552 เปนตนมา เนื่องจากการระบาดของ COVID-19 สงผลใหมีการใชจายท่ีลดลง และ

คาดการณวา ตลาดสินคา Luxury ท่ัวโลกมีแนวโนมท่ีจะฟนตัวเทียบเทาระดับเดียวกับป 2562 ภายในสิ้นป 

2565 หรือตนป 2566 โดยไดรับแรงหนุนจากยอดขายท่ีเติบโตในจีนและการซ้ือสินคาผานชองทางออนไลน  

ในชวงกอนการแพรระบาดของ COVID-19 นักเดินทางระหวางประเทศโดยเฉพาะนักทองเท่ียวชาว

จีนไดกระตุนตลาดสินคา Luxury ในยุโรปและสหรัฐฯ เปนสวนใหญ และในชวงการแพรระบาดฯ               

จีนสามารถควบคุมสถานการณไดดี จึงคาดการณวาตลาดสินคา Luxury ในจีนจะฟนตัวไดอยางรวดเร็ว           

ภาคธุรกิจตางๆ ในจีนจะกลับมาดําเนินการไดตามปกติ ขณะท่ีจํานวนผูซ้ือสินคา Luxury ภายในประเทศจีน

จะเพ่ิมข้ึน เนื่องจากไมมีการเดินทางไปตางประเทศ ขณะท่ีเศรษฐกิจเอเชียยังอยูในชวงการฟนตัว แตสหรัฐฯ 

คาดวาจะยังคงซบเซา และยุโรปยังตองตอสูกับการแพรระบาดท่ียังมีผูปวยติดเชื้อเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 

การแพรระบาดของ COVID-19 ทําใหการซ้ือขายสินคา Luxury ทางออนไลนเพ่ิมข้ึนอยางมากในป 

2563 คิดเปนสัดสวนรอยละ 23 ของการซ้ือสินคาท้ังหมด เพ่ิมข้ึนจากปกอนประมาณ 2 เทา (จากรอยละ 12) 

และคาดวาภายในป 2568 การซ้ือสินคาทางออนไลนจะเปนกลไกสําคัญของการบริโภคสินคา Luxury ท่ัวโลก 

นอกเหนือจากการซ้ือสินคา Luxury จากรานคาผานชองทางออฟไลนแลว ผูบริโภคชาวจีนคาดหวังวา         

แบรนดตางๆ จะใชชองทางดิจิทัลเพ่ือนําเสนอสินคาเพ่ือใหสามารถเขาถึงสินคางายข้ึน รวมถึงการแนะนํา

เก่ียวกับสินคาผานแพลตฟอรมโซเชียล เชน Little Red Book (Xiaohongshu) และคลิปวิดีโอใน Douyin 

ของจีน (หรือ Tiktok) เสริมจากโปสเตอรโฆษณาแบบออฟไลน เชน แบรนด Cartier ของฝรั่งเศสไดเปดราน

ออนไลนบน Tmall Luxury Pavilion ของ Alibaba และทําใหมียอดขายเพ่ิมข้ึนตั้งแตเดือนมกราคมท่ีผานมา 

ความเห็น 
จีนยังคงเปนตลาดศักยภาพและตองการสินคาคุณภาพมากข้ึน ประกอบกับนโยบายของรัฐบาลจีนท่ี

สงเสริมการนําเขา ธุรกิจบริการ และการยกระดับการบริโภค ตามนโยบายการเปดกวางในการพัฒนาประเทศ 

โดยมีพาณิชยอิเล็กทรอนิกสเปนชองทางการคาท่ีสําคัญท่ีชวยลดชองวางของอุปสรรคในการเดินทางระหวาง

ประเทศ  

ท่ีมา https://enapp.chinadaily.com.cn/a/202011/21/AP5fb856d9a310b0a661bf571c.html 
-------------------------------- 

สพต. ณ กรุงปกก่ิง  

พฤศจิกายน 2563 


